
volontariato

e benessere

fin
o a

 29
30

-3
9

40-4
9

50
-5

9

60-6
9

70
+

0

5

10

15

20

25

le pro loco comesoggetti  dipromozione delllaqualita’ della vita

Spazio per la leadership
femminile

30% donne 70%uomini

Un mondo giovane:
l’età media è di 42

anni

Turnover alto
Il 60% dei Presidenti non si
ripropone per un secondo

mandato

Statistiche :

SI PREOCCUPA che 
il proprio paese 

non scompaia
27%

47%
cita tra gli obiettivi la
creazione di occasioni

di socialita’

FARE
E’ la parola più utilizzata

tra gli intervistati

In Pro Loco 
ognuno
 sa fare 

cose diverse

In Pro Loco 
si possono
imparare 

molte cose

In  Pro Loco 
ci sono

responsabilita’
diverse

e’ bello
reinventarsi
la pro loco 
ogni giorno

il perche’ 
si fa 

e’ diverso
dal cosa si fa

IL VALORE
DELLE DIFFERENZE

IL VALORE
DELLE DIFFERENZE

TO BE CONTINUED
SECONDA FASE DELLA RICERCA

In Pro loco
e’ importante

coltivare
relazioni

E IL TURISTA?
E’ visto come parte

della comunità,
 integrato

in un ottica di 
TURISMO SOSTENIBILE

IN PILLOLE


